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Аннотация:
По мере вхождения России в рыночные отношения предпринимательство стало неотъемлемой частью современных жизненных реалий, влияющих на самые различные области человеческой деятельности. На сегодняшний день, самой проблемной областью, слабо взаимодействующей с бизнесом, является сфера культуры. Финансируясь по остаточному принципу, данная сфера, став более уязвимой, становится менее востребованной на рынке товаров и услуг. Истощённость материально – технической базы учреждений культуры, слабая мотивация творческих кадров к труду, привели к тому, что отрасль культуры стала неконкурентоспособной. Учреждения культуры перестали быть монополистами на рынке культурных услуг, и производить культурные продукты сегодня могут любые частные организации, имеющие достаточное финансирование. Чтобы «не потерять» сферу культуры, как интеллектуально – творческую отрасль человеческой деятельности, необходимо посредством экономических рычагов реанимировать её и дать полноценную возможность и условия для сохранения опыта поколений, накапливающегося годами, приумножать его, внедрять и развивать новые формы работы, релевантные запросам общества, как основного потребителя культурных продуктов и услуг.

Однозначно, культура не может существовать изолированно от экономического контекста развития общества, соответственно, любая творческая деятельность нуждается в финансовом обеспечении. Но чтобы точно определить степень внедрения бизнес-процессов в социокультурную деятельность, не нарушая основополагающей ценностной идентификации сферы, мы вводим новое понятие «креативная экономика», которое будет представлять собой целостную систему экономической деятельности сферы культуры, объединяя в себе все подотрасли сферы, и представляя их с точки зрения потребительских интересов, на основе создания и распространения высоконравственного продукта культуры. 
Цель данного проекта заключается в разработке системы стабилизации сферы культуры, основанной на эффективных предпринимательских методах накопления капитала, в то же время способствующей укреплению ценностных ориентиров сферы в обществе, основанных на традициях, преемственности поколений и уникальности русской культуры.

Научное описание проекта:
В настоящее время, любую сферу экономики можно считать «производительной», так как она занимается созданием различного рода материальных благ. Под производством нематериальных благ чаще всего подразумевается процесс создания духовных, интеллектуальных, культурных благ, образовательного, трудового потенциала общества, формирование условий всестороннего развития личности, воздействие на общественное сознание.
В данном проекте сфера культуры будет интересовать нас как сфера экономической деятельности, действующая по экономическим законам, являющаяся важным звеном экономических процессов.
Представим сферу культуры в условиях экономической среды.


[image: image1]
Рис.1 Сфера культуры в условиях экономической среды
Экономическая среда в анализе рыночного механизма это –  внешняя среда, которая определяется множеством товаров и возможных способов их использования, множеством экономических агентов, с которыми данный объект имеет дело, и их характеристик (технологии, имеющиеся ресурсы, предпочтения и т.д.), и первоначальной информационной структурой. Соответственно, совокупность элементов экономической среды и составляет рынок, на котором действует рассматриваемый объект.
В данном рынке можно выделить следующие черты, характерные для экономической деятельности субъектов в отрасли культуры:

- продукция отрасли – культурное благо;

- основная производственная деятельность, осуществляемая в отрасли, имеет в значительной мере творческий характер;

- технология производства и потребления продуктов основана на использовании законов художественного творчества и художественного восприятия;

- преобладающая экономическая форма продукции – услуга;

- основные факторы, определяющие цену продукции – уникальность (редкость) и художественность. Значительная часть продукции не подвержена моральному старению, наоборот, время – фактор роста ее цены;

- главным фактором производства на стороне предложения являются творческие способности работников;

- главным фактором на стороне спроса является свободное время посетителей, от его объема зависит технологический ритм и финансовые ресурсы производства.

Однозначно, культура не может существовать изолированно от экономического контекста развития общества, соответственно, любая творческая деятельность нуждается в финансовом обеспечении. В настоящий момент, по причине недостаточного финансирования, в клубных системах вынужденно закрываются учреждения культуры, проводится оптимизация кадрового состава, что негативно сказывается на качестве выпускаемого культурного продукта, производство которого способствует культурному разнообразию, что в свою очередь, укрепляет данную сферу, делая её более конкурентоспособной.
Таким образом, мы предлагаем разработать такой экономический механизм стимулирования, чтобы сфера культуры, взаимодействуя с бизнесом, смогла грамотно и полноценно аккумулировать внебюджетные средства, направляя их на культуру, вкладывая в искусство, не нарушая общечеловеческих ценностей и духовных установок.
Назовем данный механизм «креативной экономикой» или «экономикой творческого сектора». На основе изученного и исследованного материала дадим этому понятию соответствующее определение.

Креативная экономика – это особый сектор экономики в сфере культуры, основанный на интеллектуальной деятельности и ценностном приоритете. Основными характеристиками являются: высокая роль новых технологий и открытий; высокая степень неопределённости, большой объем уже существующих знаний и острая необходимость генерации новых знаний.
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Рис. 1. Взаимодействие креативных составляющих

До недавнего времени сфера культуры довольно редко становилась объектом экономических исследований и статистического изучения. Проведя исследование, мы пришли к выводу, что данная сфера напрямую соответствует всем экономическим законам, моделям и принципам формирования и развития. Поэтому, определяя политику отрасли в целом, отдельного учреждения культуры, необходимо знать экономические законы, способствующие грамотному формированию механизма любой отрасли, объясняя жизненные циклы многих функциональных категорий, прогнозируя результаты.

Многие учреждения культуры рассматриваются как заведомо некоммерческие. Некоммерческий характер деятельности большинства организаций культуры определяет специфику их финансового механизма, основанного преимущественно на бюджетном финансировании. Массовая сеть государственных учреждений сферы социально-культурных услуг финансируется за счет региональных и местных бюджетов. Однако в случае со сферой культуры важно различать понятия «некоммерческий» и «неприбыльный». Организации в сфере культуры могут приносить экономическую прибыль, но это не будет являться приоритетом в их деятельности. Основной целью многих услуг сферы культуры является удовлетворение определённых нравственно-эстетических потребностей индивидов, осуществление воспитательных и образовательных функций, что не исключает коммерческого потенциала данных услуг. 

Предлагаемые масштабы использования проекта:

Данный проект ориентирован на региональную сферу культуры, в том числе особое значение будет представлять для районных централизованных клубных систем и учреждений культуры.
Финансово-экономическое обоснование проекта:

Экономический проект в сфере культуры нельзя подогнать к экономической модели промышленного производства, а соответственно нельзя просчитать экономические этапы его реализации в стоимостном эквиваленте. В процессе исполнения проекта этапы будут уточняться пошагово. В настоящее время данная модель креативной экономики в творческом секторе еще не применялась, зарубежный опыт дает лишь представление о креативности, но не представляет математической модели, с помощью которой возможно бы было просчитать затраты и возможную прибыль. Поэтому, предлагая некий механизм коммерциализации с сохранением традиционных основ сферы культуры, мы ориентируемся на показатели работы учреждений культуры, финансовые показатели состояния отрасли, научно – технический прогресс и возросшие потребности и запросы общества, которое нуждается в креативных изменениях.
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